FORMACION PARA ENTIDADES SOCIAS _Gestién de la Innovacion €hnobasque

~_CcOMO HACER ROADMAPPING TECNOLOGICO Y INSCRIBETE AQU
COMO LLEGAR AL MERCADO Y

—

FECHAS Y 9 de abril. OBJETIVOS DE APRENDIZAJE
HORARIO De 9:30 a14:30 h.

* ldentificar y priorizar tecnologias emergentes, desarrollando
habilidades para analizar oportunidades de innovacién y
FORMATO Presencial. alinearlas con los objetivos estratégicos de sus organizaciones.
®* Creacién y gestiéon de hojas de ruta tecnoldgicas, disefiando
roadmaps claros y ejecutables que conecten la identificacién

Agencia Vasca de la Innovacién, Innobasque. de tecnologias con su implementacién y llegada al mercado.
LUGAR Laida Bidea, 203, Zamudio, Bizkaia. * Proporcionar herramientas para planificar la ejecucién de
Parque Cientifico y Tecnoldégico de Bizkaia. proyectos tecnolégicos, asignando recursos, definiendo hitos

clave y garantizando el éxito de las estrategias de innovacién
. a largo plazo.

DURACION 5 horas. * Conocer programas de ayudas a la innovacién relacionados
con el roadmapping.

PLAZAS 30

Exclusivo para cualquier organizacién (empresa,
agente de la RVCTI, administracién publica, entidad
educativa o social) socia de la Agencia Vasca de la
Innovacién, Innobasque:
¢ Que quieran comenzar a realizar actividades de
estrategia tecnoldgica de forma sistematizada
y planificada.

DIRIGIDO A e Con inquietudes innovadoras, que busquen un
enfoque integral para la creacién y gestién
de hojas de ruta tecnolégicas, aprendiendo
a identificar y analizar tecnologias clave y
asegurar la actualizacién continua de sus
planes, alineando estrategias de innovacién
con objetivos de negocio.

* Madximo dos personas por organizacion.



https://www.innobasque.eus/agenda/formacion-como-hacer-roadmapping-tecnologico-y-como-llegar-al-mercado/ 
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CONTENIDOS DE LA FORMACION

FORMACION IMPARTIDA POR

1. Introducciéon al Roadmapping Tecnolégico.
- Conceptos bdsicos: ;Qué es el mapeo
tecnoldégico y por qué importa?
- Beneficios: Identificacién de oportunidades,
mejora de la productividad y competitividad.
- Las diferentes fases de proceso.

2. Estrategias y herramientas para buscar
tecnologias.

- Fuentes de informaciéon (bases de datos
gratuitas, redes de innovacién, informes
sectoriales).

- Estrategias de busqueda.

- Ejercicio practico.

3. Evaluacion y priorizacion de tecnologias.
- Criterios de evaluacién (impacto, viabilidad
técnica y econémica, madurez tecnolégica).
- Herramientas (matriz de impacto-
viabilidad, etc.).
- Ejercicio prdctico.

4. Planificacion estratégica del mapeo.

- Cémo integrar las tecnologias priorizadas
en la estrategia de la empresa.

- Creacibn de un plan bdasico de
implementacién (identificacién de
objetivos, recursos necesarios y posibles
socios, definicién de hitos clave).

5. Caso de uso: Ejemplo de caso prdctico
de aplicacion del proceso de Roadmapping
Tecnoldgico en su conjunto.

6. Presentacion de programas de ayuda para
el desarrollo de un proceso de Roadmapping
Tecnolégico (SPRI).

CRISTINA UGARTE
DEL VALLE

Técnico de Innovacién del
Area de Tecnologia, Innovacién
y Sostenibilidad de SPRI

Licenciada en Ciencia y Tecnologia de los
Alimentos por la UPV-EHU, obtuvo en el
2017 la certificacién de Project Management
Professional (PMP).

Su trayectoria profesional se centra en
el dmbito de la innovacién y la gestién de
proyectos, donde durante 13 anos y como parte
del equipo de Innobasque, desempené funciones
clave en la coordinacién y apoyo técnico para
la internacionalizacién de la I+D+i vasca en
Europa. Ha gestionado redes de colaboracién,
ha participado en la preparacién de propuestas
para el Programa Marco Europeo de apoyo a
la I+D+i y brindado apoyo al Gobierno Vasco
en la internacionalizacién de sus programas de
financiacién de apoyo a la |+D+i.

En la actualidad, ofrece soporte técnico en el
diseifio, implementacién, gestién y evaluacién
de instrumentos de apoyo a la innovacién,
conservando una mirada internacional en el
ambito.

Anteriormente, adquirié experiencia en control
de calidad y desarrollo de nuevos productos en
empresas como Unilever, Eroski y Percy Dalton
en el Reino Unido.

JAVIER MEDINA
ANTON

ef{ CEO en Qi EUROPE
Economista, especialidad en finanzas. Mdster en
Negocios Energéticos y PDG por IESE Business
School. Mentor Empresarial certificado de la
Comunidad de Madrid y Mentor del Programa
Women Leadership de la Comisién Europea.
Desarrolla desde 1995 su carrera profesional
en el disefo y desarrollo estratégico de nuevos
modelos de negocio (propuesta de valor,
modelizacién y optimizacién de capital, precios,
rentabilidades y costes, seed&startup capital,
private equity, venture capital, competitividad
y productividad), operaciones de transferencia
de tecnologia y proyectos de I[+D+i (bréker
de tecnologias, financiacién y andlisis de
inversiones, valoracién DFC y Venture
Capital Method, estructuracién, negociaciéon
y venta/alianzas), asi como redaccién,
gestién y justificacion de proyectos de |+D+i)
y desarrollo de nuevo negocio (captaciéon
de mercado, diversificacién, crecimiento e
internacionalizacién) en entornos digitales /
tecnoldégicos / industriales con responsabilidad
directa en la innovacién y desarrollo de nuevos
productos y servicios tecnolégicos.



